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DESCRIPTION 
 

● Présentation : 

 

L’objectif de ce cours est de familiariser les étudiants avec l’écosystème des médias, grâce à des 

concepts de base de sociologie de médias, économie des médias et sémiologie. Il s’agit également de 

leur faire comprendre le fonctionnement d’internet, du web, et de la mesure d’audience.   

 

● Lien avec le programme :  

 

Ce cours a sa place dans cette formation car les étudiants seront amenés dans leur vie professionnelle 

à travailler avec des outils numériques : intranet, site web, campagnes de publicité — et auront recours 

aux médias soit pour s’informer, soit pour informer. 

 

● Objectifs d’apprentissage : 

 

A l’issue de ce cours, l’étudiant est capable de : 

- Expliquer ce qu’est Internet (TCP/IP, serveurs, opérateurs de transit…) 

- Expliquer comment fonctionne la mesure d’audience 

- Expliquer les bases de l’économie des médias 

- Expliquer les bases de la sociologie des médias 

- Expliquer les bases de la sémiologie 

 

● Contenu, organisation : 

 

Préambule : qu’est-ce qu’un média ? 

1. Phylogenèse de l’information 

2. Extensions du domaine de la communication 

3. Quel est le pouvoir des médias ? 

4. Comment décrire l’innovation dans le domaine des médias ? 

5. Comment décrire un média en action ? 

6. Comment décrire l’action des médias ? 

7. L’économie de l’attention et des interactions 

8. Introduction à la sémiologie 

9. Une sociologie des publics 



 

 

● Modalités d'évaluation : QCM 
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Clause de non-responsabilité  

Les informations fournies dans ce syllabus sont provisoires et peuvent être modifiées. Les modifications du plan de 

cours seront annoncées en classe. 

https://href.li/?https://theconversation.com/autour-de-linformatique-les-algorithmes-et-la-disparition-du-sujet-53515
https://href.li/?http://cfeditions.com/Turner/ressources/Turner_Specimen.pdf

